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Il kit che ha messo a tacere
le voci infondate sul caro scuola

E stata promossa da Luigi Del Marro la distribuzione a 100 carifolerie di Roma dif un
kit scuola comprendente prodotti base per elementari e medie. Il prezza? Solo 25 euro

T orjuesto, oo partecla-
D e di unfinimativas mnloe
nrecisa. che ha avato

come oggeta 1oprodetti ner la
scunla, ne abbiame padata con
il suo coordinatore Tuwigi Del
Marro,

Cos'é esattamente Happy?

“8i lralla di un progero Oi weh
markering che comprende an
che un khelwork, orientam al
business to consumer. solia il
quale & possibile wovane circa
LO00 porali tematici con normi
comuni identificativi deglt azgo-
ment cercar dai navigatori del
web (ph intercaols; guali. ad
psempio www.fnTnitureul-
ficicom - waow, [oendlurecan-
celleeia it - www. mahilintfi-
cio.cam. ecr. Duoe sozo gl em
bricoti vicluali iateressant an-
che per il compacto articali L
cartaleria e cangelleria. Tl primo
si chiama www happycarnst.it
e ha la [unzione di indurre i
cliens internauti a fane zoquist
net pepozl, attraverso [a stampa
dal compurer, thireliamenle a
casa propcla, di coupon che
consentono di poter wselrolre
di seond, promaziond, eco, pre-
semtandali presso il pente 4l
vendica®

Cid significa che, per aderirvi,
in qualita di commerciante,
o ¢ Decessarin AVers um Fito
Internet?

"Mor selo o ¢ necessario di-
gpocle di un sitn nternel, me

PMarchitetturs dell'ambiente &
cuslrwza proprin perche 1'oien-
1= & techi all'inwrce del punte
i weredita,

Tl tuttn deve cssers sastenuto
dalla collaborazione def fernile
I i guall possonag, 10 guesto
mato, fan promazione diretra-
meTre sni prepni prodoll gres-
g0 il dendeilio dei clisnti tor-
nenda anche gl indizzz] ded
neguel dovie acquistarhi®

M secomdo ambience..,

*4 chiama wewnan Cvnerlandil ¢
riapnnde alle esipenze di guegh
viene, che hanno, in goenoeee,
e motivazion per nen fre-
quentars la comunita degl ac
quiati in Internet 4 timors della
sicureazs del pagamenti e una
certa srarsa fiducia nella logi-
sliva ¢ puittualita di consegna.
A11a base di tully sla la fdeliz-
zazigne del navigatore werso il
puntc vendita di Gducia,
Quesie avvizne acuislandea
Wincard. la fidelity card def
progelia, che contiens un'ooa
di navipamone ol ¢ cicaricabile
corne e carte teletoniche
pua permeticre di eifettuare
servial uadizionali quali foto-
copie, acannertizcasion, servi-
seivy [ poc.

E tulto guesin come §i rcolle-
ga all'imizialiva a favore dei
prodouti della scuonla?

g ool tiscuoianit ¢ un'i-
nixiativa di wel marketing che
abbiamo poaro in Happy Car

© Luigl 0l Marr
Tlealons g ceopdinataee di Hanpy

net. 5 lealls di un'imiziativa di
weh markering roalizzata con il
patrocinio A Assocarr-Roma -
Confoommercio e della Federa
mione Mazionale Cartolal™

.. com quali finalildd
“lnlzialmente volevamo conui
srare #li evenluall artaccht alle
cartalerie da pare della stampa
per il caro scuola che, mome
cutd gli anni, oi aspeltavams al
rientre dalle [ecie eatve.

E poi volevama portare & faee
acouisti nelle carlolerie [ clisnti
clie navigano su Tnterme: da ca
sa o dallufficiv wamite 1a pub-
blicizzazione - nel poriale
ww procotliscuola i - di pro-
dottl scolasnci cnliegati a mar
che i fornilord primari, diin-
sppre di carene i negoai ¢ di
cartolerie specializzare, di of-
fecie promozionali e altre ini-
Ziative”,
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