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di Federcartolai

he cos'8 esattamente Scuola-
C Kit? Lo spiega a Cartoshow

nell animale corvegno del 23
maggio Luigi Del Marro, presidente di
Assocart-Roma funa delle associazioni
provingiali che compongona la Fede-
razwing nazionake dei Cartoladk: & trat-
ta di una progosta che |a Federazione
lancia a livells nazionale, che il pub-
bioo tcchera con mano a partine dal-
|2 meth del prossimo agosto e che si
realizza sulla scorta del surcessn otte-
nuta o scarsn anno nelle citth-pilota
di Rarna e Milano, Scusla-Kit & un'i-
niziativa promozionale di wehmarke-
ting, promossa da Federcartolai e
Inione Italiana Genitori, € realizzata
in collaborazione con tutta la filiera,
Coanvolge quindi, oftre ai cartolad, for-
nstort priman come procutton, distrd-
Pustowi eschusivg, importator, franchi-
sor e 1 distributori territoriali, dai
roasisti alle catene commerciali fine
i gruppi d'acquisko. Lohiettive &
chiaro: accrescere Iattenzione dei
constmalon nel confronti dei carto-
i, aurnentare il fussa di pubblicn - ¢
quindi di vendite — ned negoai di car-
todéria puntandn anche sul coimolg-
rrerite ded chientt interneti. Non so-
|o; mel rrivine ¢ infatti anche il forte

incar t e

IL PROGETTO SCUOLA-KIT

sperimentalo con successo lo scorso anno o Roma

& Milang, il progetto Scucla-Kit & riproposio guest'anno

da Federcartolal su scala nazicnale, Oblatiive: dimaostrare
o consumaton e ai mass-media che la vera convenienza
abita in cortoleria, al fianco degli offascinant] prodotti gritiafi

desiderio di contrastare [a concorren-
za della grande distribuzione nel mo-
mento dell apertura dell'anno scola-
stico, opponends armi efficacd come
la riaffermazione del ruolo della car-
tolerta tradizionale in termini di ser-
vizi al cliente, ssistenza guidata agli
acquisti, offerta qualificata e selexio-
nata di prodotti scunla a un prezzo
contraliato,

CORREDO BASE

A PREZZIO FISSO

Limiziativa consiste nella vendits nel-
le cartolerie aderenti al progette di

un assortiments base di prodoiti per
L souals — zaing, diaro, astuccio pie-
na, quadernt, ecc. - che viene com-
posto & personalizzato dal cartolado,
In funzione delle diverse esigenze, il
kit si declina in tre varianti per gli
studenti di elemnentar, medie e supe-
riafi. imvariabilmente al vantaggioss
prezeg al pubblico di 25 euro, lva in-
clusa, a fronte di un costo per 1l car-
tolaio che nan va altre i 16 euro,
Maturalmente Scuala-Kit contiene
solo prodotti di qualith, di norma
non griffats ¢ privi defla viproduzione
di personaggi. garantiti dal marchip
di quatita defla Federazione Naziona-
ke Cartod,

COINVOLTI TUTTT I SOGGETTI
DELLA FILIERA

Hase di parterea per rendere operati-
wo il progetto Scusla-Hit & 1a regi-
strazione al partale www.cartoleriai-
taliz,it: &l sun interns, sono presenti
due arvee viservate = fornitord e distri-
butord, rivenditon al pubblico - acce-

dendo alle quali ogni categoria pud
usufruire gratuitamente & wna serie
di servizi. | fornitori primari, per
ESEMPI0, POSSONG Propakre ai Fiven-
ditari i prodofti dy acquistare per for-
mare l'assortimento Scuola-Kit da
vendere nel negozio, segnalando an

che dove approwvigionarsi; ma anche
pishblicizzare | prapri prododti nserd-
ti medlo Scusla-Kit & clienti internau-
ti, elencanda i punti vendita autorez-
zati ally distribuzione, | grossisti da
parte loro possono interloguire con
cartolerie e cartnlibrerie facendo co-

i Ly
et

Miisla fodo a ninistra,
in posa davanty ally

niscere | prodotti che destribuiscons

e offrive ai dettaglianti opportunits
di starnpare, dirsftamente dal sito, o
candine £ volantini promozionali per-
sonalizzati. Per | dettaglianti, infine.
il portale & utile per individuare i pro-
dotti che compongons lo Sewela-ki
effettuando una ricerca per classi ¢

per singedi prodotii, ma anche per fa

re attivitd di promoziene pressos
prapri clients, mvitandali a registrars
gratuitamente per rcevers le news-
lettey i future inigiative.

COMUNICAZIONE MULTIMEDIA
Per dare il massimao della risonanza
al progetie Scuela-Kit & stata proget-
tata un’attivith di comunicazione
combinata che affianca alla campa-
gna pubblicilaria tradizionale veicols-
ta da quotidiani, periodict, radio e o
una profmozions piil innovali tra-
mite attivitd di weh marketing. In
quest ubtime caso, alla diffusione di e-
mail & newsletter 4 aggfunge la noi-
gazione online Excilitata dalla presen-
za di un network di portali tematici
minlfa visibili e facili da individuare
attraverso L pid comuni moter di ri-
CETER,

[N ALTERNATIVA POPOLARE
ALLE GRIFFE
Presente al tavolo dei relatori ¢' 'o-
niorevibe Donatella Poselli - presiden-
te deli" Unicme Ealiana Genitari - che
prende la parola subito dapa Del Mar-
ro pex ribadire lindubbia utilith so-
ciale di un servizio come quello fay
nito dal progetto Scuals-Hit, Un'ing
siatrva che, propanends | prodotti ba-
52 utili agh scolan di elementari, me
e inferiori & superion a un prezzo
popalare, sard in grado & contrastare
efficacermente le pelermiche sui prezzi
degli articoli scuala che normalmen-
te accomipagnanc il Fentro scolast-
ci, facendo capire che o'e un’alterns-
tiva ai privdotti df marca pubblicizza-
ti. Ma limportanza di Scuola-Kit se-
condo l'onorevole, risieds anche nel
fatto che costituisee un modo per ri-
walutare il rapposte del consumatore
con il riverditore g quartiere, spesso
svuotato del suo ruele, E, mentre
sottalinea |2 massima disponibilith ¢
appeggio da parte dell'associazione
nei confronti del progetio, chiude
O una provocazioneg: Dawspicio che
RN
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presto cf sia uno Scuola-Kit destinato
alla scuola materna, per comprovare
l'esistenza di un'attenzione a tutli gli
ordini scolastici, Il presidente della
Federcartolai Ugo Margini fa eco a
Donatella Poselli e insiste sul valore,
in termini di ritorno di immagine, di
un’'iniziativa come quella di Scuola-
Kit, utile nel battage contro il caro-
scuola aperto ogni anno dai media
nel mese di agosto. E che cade a
sproposito, secondo Margini, visto
che i prezzi dei prodotti scusla non
aumentano da tre anni a questa par-
te. “Non & vero - conclude - che in
cartoleria gli articoli sono piti carl. E
vero che sono pi costosi guei pro-

Nella fato in alto, workshop
sulle attivitd creative,

Nella fote piccala gui sopra, passaggio
davanti allo stand della societs Niji,

products only. The Scuola-Kit

dotti in grado di offrire un valore ag- project was successiully tested last
giunto piit alto. Ma esistono alteyna- — year i1 Rome and Milan. This year
tive valide e pil economiche” /.5, Federcarfolat is infroducing the

project on @ national level with the

atm of proving fa the consumers and
- the mass media alike that
e shopping af the stationer & actually
The School-Kit ood value for maney, next fo
proi Ect hy allractive branded products.
Federcartolai
What is the School-Kit project
exactly? The iitfative consists of
selling a hasic personalized school kit
assoriment (school bag, diary, a fully-
accessorized pencil case, exercise
books, efc.) made up by the stationers
participating in the project. The kit
features three versions respectively for
primary schools, secemdary schools
and seritor secondary schools, and
they are all available af the aftractive
refail price of 29 Euvos. Scuolakit
offers of course quality non-branded
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