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Aumentadioltreil 10%1l corredo scolastico, libri p cari. Gli spot spingono all’ acquisto dimoda

Zamy, ibri e kit grandi firme
afami ohaafirontail salasso

Fioriscono le iniziative
peril risparmio: dagli

astucci senza disegni

agli sconti della Coop

MARINA CAVALLIERI

ROMA — Nei paesi anglosassoni
sichiama “back to school”, il ri-
tornoascuola, uneventointorno
al quale & stata creata una festa
consumistica come il Natale o
San Valentino, una stagione in
cuicrescono anche
le vendite di abbi-
gliamento e video-
giochi. L'Ttalia non
¢ da meno. Que-
st’anno la scuola si
apre infatti tra
marketing e pole-
miche, conunmer-
cato in fibrillazio-
ne, ricco di prodot-
ti .accattivanti ma
con i prezzi in au-
mento, un settore
dovelefamigliedo-
vranno fare i conti
con oltre trentami-
lalibriditestoesce-
glieretralozainoin
fibra supertecno-
logica e quello no-
griffe. Un mercato
tenuto sotto osser-
vazione dalle orga-
nizzazioni dei con-
sumatoriper le qualii contisono
gia fatti: ogni famiglia sborserain
media 585 euro per mandare i fi-
glialezione, 35euroin pilirispet-
to al 2003. In particolare il corre-
do scolastico subira un aumento

E’ guerra dimarketing
per conquistare
ipiupiccoli clienti
dellascuolamaterna

intorno al 10 per cento. Sale an-
che il prezzo dei libri di testo:
dell’l,16 percento.
Prezziincrescita, dunque, ilresto
& un dibattito sociosanitario come
quello per capire se ¢ meglio lo zai-
no oil trolley, & polemicaad oltran-
za come lo sciopero dei consumi
proposto in Campania per il 16 set-
tembre, il resto € pubblicita come
quellachemonopolizzalafasciate-
levisivapomeridiana, uno spotdie-
tro l'altro per spettatori — alunni
invitati all’acquisto di cartoleria
che ormai & solo un segmento del
marketingcinematografico, daSpi-
derman a Catwoman.
Perché sul carro scola- -
stico oggi salgono tutti, i
personaggi televisivi,
quelli dei cartoon e dei
videogiochi: la scuola &
business, unacosaseria.
I prezzideilibri— Gli
editori sono soddisfatti
perché, dicono, l'au-
mento & al di sotto del-
Vinflazione: 1,16%. Co-
munque anche que-
st’'annoaumentoc’ésta-
to. Questo il risultato
dell’analisi effettuata
dall'Ispo per I'Associa-
zione Editori sui 33.811
libri di testo presenti in
commercio. «Un dato
sotto il tetto dell'infla-
zione, inferiore ai rinca-
ri medi del 2003», dice

ASSOCIAZIONI

soddisfatto Roberto Gullidell’Asso-
ciazione Editori. «Si riscontra cosl
perlascuolamediadilgradounin-
cremento dei libri dell'1,56%, per
quelli delle scuole se-
condarie 'incremento &
dell'1,32%, atlanti e di-
zionari passano
dall’1,49% del 2003 allo
0,88% del 2004». Difatto,
portafoglio alla mano, si
puo spendere dai 400 ai
500 euro per ilibri delle
scuolesuperiori, mentre
l'acquistodeilibriusatie
reso sempre pil1 difficile
dal continuo cambiare

dei programmi.
11 corredo seolastico
— Cisonoikita 25 euro
sponsorizzati dai Co-
muni, quelli ecologici e
in favore dei bambini
iracheni, cisonole offer-
te dei discount e i pro-
dotti costosi delle griffe.
I conti sui prezzi sono
stati fatti da Intesa Consumatori
(Adoc, Adusbef, Codacons e Feder-
consumatori) secondo queste or-
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ganizzazioni per il corredo si regi-
strano aumenti fino al 10 per cento.
1l costo pud andare dai 50 euro ne-
gli ipermercati ai 126 dei prodotti
griffatianche seleassociazioni pre-
cisano che se siriesce nella missio-
neimpossibiledinonseguirelemo-
de si potrarisparmiare fino al 40%.
Corsa al risparmio. Ergonomici,
resistenti, ma senza
griffe sonoikitspon-
sorizzati dai Comuni
in collaborazione
conlaConfcommer-
cio, vendono prati-
cita contro estetica,
convenienza contro
moda. In molte citta
sono a 35 euro, a Mi-
lanoilprezzoéanco-
ra pil basso a 20 eu-
ro. Ma fioriscono un
‘po’ ovunque le ini-
ziative al risparmio
che rappresentano
un florido mercato
alternativo. Si pos-
sonoaverekitaprez-
zo bloccato anche
allaRinascente e alla
Upim, rispettiva-
mente a 24.90 e 34
euro. Chi vuole con-
tenere i prezzi dei li-
bri puo invece prenotarli alla Coop
risparmiando il 10 per cento.
Tendenze. E’ guerradispot, esfi-
da di marketing per conquistare le
fantasie degli alunni e i portafogli
dei genitori. Tra zaini e diari, veri
oggetti di culto, tengono duro Se-
ven, Pickwik, Eastpack, Invicta, in
lotta con gli eroi delle multisale co-
me Spiderman e Catwoman. Tra gli
scaffali per i pil impegnati c’e I'e-
ternaSmemoranda, perlebambine
vailrosa di Barbie, le magie di Stre-
ghe e Witchs. Per i discoli Lupo Al-
berto e Geronimo Stilton, mentre i
pil piccoli vanno all’asilo con Win-
niethePooh. «Lachiaveormaiéan-
ticipare, gia aluglio inizi a trovare il
corredo scolastico», spiega Carlo
Meo, esperto di marketing. «<Ma or-
maiilconfinetracartolibreria e gio-
cattolinon esiste piiw.
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U GORREDD SCOLASTICO
GRIFFATD .

S ECOSTOSO
Aumentano anchei
grembiuli. Uno perle
elementari veniva 12,50
al super e ipermercato nel
2003, 14,90 invece nel
2004. Al negozio 18
contro i 24 di quest’anno

GRIFFATO O MINIMAL
Irrompono nel mercato
degli evergreeninuovi
eroi cinematografici come
Spiderman. Per chi resiste
alla tentazione sivadai
classici Seven, Invicta,
Pickwick, ai minimalisti
come Eastpack

A PREZZ0 BLOGCATO
Cisono aziende come la
Disney che propongono
interi kit scolastici, & la
griffe totale. In alternativa
ci sono i kit sponsorizzati
da molti Comuni a prezzo
hloccato e senza marchi

E’ PIU ERGONOMICO
Molte associazioni
consumatori consigliano il
trolley al posto dello
zaino: meno nocivo perla
schiena dei bambini

Piu diffusi tra i pit piccoli,
sono prodotti da diverse
ditte: da Barbie a Invicta

NUOVI OGGETTI CULT
Oggetti di culto per gli
studenti, si dividono
traiclassici Comix e
Smemoranda, a quelli
dell’ultima generazione
genere Harry Pottere
Bratz (solo per bambine)

ASSOCIAZIONI

llComputer|

PROPOSTE TECNO
Anche la Applein
occasione del “back to
school” propone prodotti
tecno, Cdromed altro
per gli studenti, mentre
nei kit a prezzo bloccato
non mancano i cd-rom




