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Speciale Cartolai-Cartolibra

SCUOLAKIT: UNA CAMPAGNA

PER IL RISPARMIO IN CARTOLERIA

a cura della Federcartolai/Confcommercio

La Federazione Nazionale
Cartolai della Confcom-
mercio ha programmato una
iniziativa denominata
"SCUOLAKIT" che potra
produrre in occasione della
prossima campagna scolasti-
ca benefici effetti nelle ven-
dite nelle promozioni.

1.Informazioni generali
L'iniziativa "Scuolakit" ¢
un'attivita promozionale
patrocinata dalla Federazione
Nazionale Cartolai tramite la
concessione in uso del "mar-
chio qualita” e l'utilizzazione
di portali tematici per realiz-
zare iniziative di webmarke-
ting che fanno aumentare le
vendite nei negozi di vendita
al pubblico - anche se non
hanno il sito - con nuovi
clienti "internauti” (navigato-
ri del web).

L'iniziativa "Scuolakit" viene
realizzata con la collabora-
zione degli altri soggetti
della Filiera Commerciale
della cartoleria:

I fornitori primari:

Produttori - Distributori
Nazionali - Importatori -
Franchisor
- I distributori territoriali:
Grossisti - Catene Commer-
ciali - Gruppi d'acquisto.
La Campagna promozionale
della Scuola 2004/2005 sara
chiamata: RISPARMIO IN
CARTOLERIA

11 corredo scolastico calmie-
rato viene identificato dal
nome Scuolakit.

2. Finalita

- Valorizzazione del ruolo
del cartolaio sul mercato;

- dimostrazione che in carto-
leria si vendono tutti prodotti
di qualitd "non griffati”, a
prezzo controllato;

- contrastare la concorrenza
della Grande Distribuzione
nel momento dell'apertura
dell'anno scolastico;

- difendere la categoria delle
cartolerie e cartolibrerie dagli
attacchi ingiustificati dei
media ¢ delle organizzazioni
di tutela dei consumatori sui
prezzi di vendita la pubblico.

3. Partner dell’iniziativa
oltre le cartolerie

I partners dell'iniziativa
"Scuolakit" sono:

- Fornitori primari: Pro-
duttori, Distributori esclusivi,
Importatori, Franchisor;

- Distributori territoriali:
Grossisti, Catene Commer-
ciali, Gruppi d'acquisto;

- Riviste di settore.

4. Come si realizza I’inizia-
tiva ""Scuolakit"

L'iniziativa si materializza

con la vendita nei negozi al INFORMAZIONI

Per informazioni sull'iniziativa rivolgersi alla
Segreteria del Sindacato (Tel. 049/8209773).

dettaglio aderenti al progetto
di un assortimento ideale di
prodotti di prima necessita

per la scuola denominato
"Scuolakit" che viene pro-
mosso attraverso le sottoindi-
cate forme pubblicitarie
sinergiche e complementari
che portano sia i clienti navi-
gatori del WEB sia i clienti
tradizionali a fare acquisti
nei negozi di cartoleria anzi-
ché nei Grandi magazzini.

5. Attivita dei soggetti
partecipanti all’iniziativa
Possono partecipare all'ini-
ziativa "Scuolakit":

1. I fornitori primari che:

- propongono uno o piu pro-
dotti tra quelli identificati
dalla commissione della
Federcartolai, da inserire
nello "Scuolakit”" concordan-
done i prezzi di acquisto per
il rivenditore. Dal prossimo
anno questi prodotti potranno
essere contraddistinti dal
marchio di qualita della
Federazione Cartolai;

- indicano ai rivenditori al
pubblico i Distributori terri-
toriali (Grossisti) dove poter-
li acquistare.

2. I distributori/grossisti ter-
ritoriali che, anche indipen-
dentemente dai fornitori pri-
mari, sono in condizione di
vendere ai cartolai prodotti

"Scuolakit" ai prezzi conver
zionati, anche in accordo co
le Ascom Provinciali.

I rivenditori partecipanti:
-saranno inseriti gratuitamen
te nei portali www.prodotti
scuola.it e www cartoleriaite
lia.it, collegato funzional
mente a tutti i portali de
network della cartoleria
dell'ufficio;
- potranno stampare dal prc
prio computer gratuitament
le locandine/vetrofanie d
esporre al pubblico per fars
riconoscere dai clienti ed
volantini (anche personaliz
zati) da distribuire;

- usufruiranno della pubbli
cita sia nazionale che territc
riale che sara realizzat
rispettivamente dalla Fede
razione Nazionale Cartolai
dall'Ascom Provinciale;

- saranno informati, tramit
l'area riservata di www.car
toleriaitalia.it, sui distributoi
territoriali (grossisti) dov
potranno approvvigionars
dei prodotti per confezionar
gli "Scuolakit" nel moment
del lancio dell'iniziativa pre
vista per la meta di agost
2004 esponendo al pubblic
la locandina/vetrofania pro
mozionale.




Tre le tipologie Il progetto “Scuolakit”

INFORMAZIONI
SU “SCUOLAKIT”

cuolakit"

ton ¢ un assortimento di
odotti preconfezionati da
ecifiche ditte;

un assortimento astratto
prodotti che:

>ud contenere prodotti
oposti dai fornitori pri-
iri che aderiscono al pro-
tto "Scuolakit" diventan-
ne partners;

riene allestito € persona-
zato dai singoli cartolai
che in funzione delle
"iative che saranno prese
livello territoriale dalle
com.

istono tre tipologie di
cuolakit":

per la scuola elementare;
per la scuola media;

per la scuola superiore.
lo "Scuolakit" per le
10le elementari contiene:

zaino, diario, astuccio a zip
completo di penna, matita,
gomma per cancellare,
temperino, colori e penna-
relli, 1 quaderno maxi a
righe, 1 quaderno maxi a
quadretti, 1 quaderno ad
anelli;

2) lo "Scuolakit" per le
scuole medie contiene:
zaino, diario, astuccio a
bustina con penna e matita,
rubrica, compasso, riga, 2
squadre, n. 2 quaderni
maxi a righe e 2 a quadret-
ti;

3) lo "Scuolakit" per le
scuole superiori contiene:
zaino, diario, astuccio
comprensivo di matita,
penna, gomma per cancel-
lare e tempera matite, n. 4
quaderni maxi (2 a righe e
2 a quadretti).

Coupon da spedlre

COME SI RENDE
OPERATIVO

Il progetto "Scuolakit" che
coinvolge tutti i soggetti
della Filiera, viene reso
operativo tramite il portale
www.cartoleriaitalia.it dove
nelle rispettive aree riserva-
te 1 rivenditori ed i fornitori
potranno usufruire gratuita-
mente dei serivizi sottoindi-
cati:

A. su www.cartoleriaitalia.it
- area riservata a FORNI-
TORI E DISTRIBUTORI
B. su www.cartoleriai-
talia.it - area riservata a
RIVENDITORI AL PUB-
BLICO i quali potranno:

1. individuare i prodotti che
compongono "scuolakit"
con la ricerca per: - classi di
prodotti;

2. vedere i nominativi e gli
indirizzi dei Fornitori pri-
mari o dei distributori nel
territorio;

3. stampare on-line gratui-
tamente - le locandine o
vetrofanie da esporre nel
negozio per farsi riconosce-
re dalla clientela durante la
campagna stampa promossa
dalla Federazione e dalle
Ascom;

' per i dlstrlbutorl ~

:I riven ‘mn"'al i:uhbhco

4. stampare on-line gratui-
tamente i volantini da distri-
buire alla clientela per la
promozione dell'iniziativa;
5. invitare i clienti a regi-
strarsi gratuitamente on line
per ricevere le news letter
promozionali di future ini-
zZiative.

- Opportunita

territoriall

ORGANIZZAZIONE
E COORDINAMENTO

ATTENZIONE! L'organizzazione ed il coordina-
mento dell'iniziativa & compito di una commissione
che per il Veneto ¢ affidata a:

FRANCESCA PASIN di Padova - vice Presidente
Sindacato Cartolai dell'Ascom - Tel. 049/8750691 e
e-mail: francesca.pasin@libero.it.

L'Ascom di Padova, inoltre, ha previsto un servizio
completo anche a domicilio presso i punti vendita
tramite personale specializzato che sara in grado di
fornire qualsiasi altra notizia ed assistenza.

Per essere contattati sara sufficiente

trasmettere o via fax (049/8209726)

ovvero e-mail info@ascom.padova.it
il coupon qui a fianco.

L
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£L. TRAFFICO

tunno si preannuncia
astanza caldo in cittd e
a causa di agitazioni
lacali, ma per quello
potra accadere nel set-
del traffico. Gia si par-
i riproporre la Carta di
ova, 0ssia un piano per
fronte all'inquinamen-
“ortunatamente gli am-
istratori pubblici han-
pensato bene di inter-
are le categorie econo-
he in modo da evitare i
inconvenienti verifica-
I’anno scorso in conco-
mnza con i tanti blocchi
traffico.
smmercianti chiedono
te compatibili con la
tta ¢ lo sviluppo de!
1 settore. Dicono basta
le chiusure totali al
fico privato sia la do-
iica che in altri giomi
a scttimana. Perch¢ in
sti casi debbono essere
ipre ed ovunque i com-
cianti a subire negati-
1ente le scelte di chi ki
ninistra? Penso ai ri-
atori, ai pasticcieri, ai
isti, ai numerosi picco-
nprenditori che realiz-
o le maggiori entrate
prio nei giomni festivi.
rero che dobbiamo tutti
/aguzrdarc la qualita
'aria, ma & dxmmtmto
interventi sporadi

E’ tempo di pensare agli studi e a come risparmiare sul materiale scolastico

CORREDO “SCUOLAKIT” IN CARTOLERIA

E” in corso anche a Padova

Piniziativa della Federa-

zione Nazionale Cartolai

della Confcommercio de-
: B lakit” re

gomma per cancellare,
temperino, colori ¢ penna-
relli, 1 quaderno maxi a ri-
gh;., 1 qundcmo maxi a
> ad

lizzata con la collaberazio-
ne degli altri soggetti della
Filiera Commerciale della
cartoleria; la campagna
promozionale ¢ chiamata
“Risparmio in cartoleria”,
1l corredo scolastico cal-
mierato viene identificato
dal nome Scuolakit (per le
clementari contiene: zaino,
diario, astuccio a zip com-
pleto di penna, matita,

L’iniziativa della FID

anellx) L iniziativa intende
valorizzare il ruolo det car-

tori sui prezzi di vendita al
pubblico.

L'organizzazione ed il co-
ordinamento defl'interes-
sante iniziativa & affidata
ad una commissione che
per il Veneto fa riferimento

tolaio; di che in
cartoleria si vendono tutti
prodotti di qualita "non
griffati®, a prezzo control-
lato; contrastare la concor-
renza della grande distribu-
zione ¢ difendere la catego-
ria dagli attacchi ingiusti-
ficati dei media ¢ delle or-
ganizzazioni dei consuma-

a Fra Pasin di Pado-
va, vice presidente Sinda-
cato Cartolai dell'Ascom
(informazioni tel
049/8750691); e-mail
francesca.pasin@libero.it
L’ Ascom di Padova ha atti-
vato un servizio per fornire
informazioni ¢ assistenza
(049/8209773).

“La spesa a casa tua”

UN PLAUSO PER GLI ALIMENTARISTI

111 sindacato provinciale
FIDA-Ascom di Padova
con “La spesa direttamente
a casa tua" ha offerto in
agosto la possibilita di ave-
re cibi e bevande a coloro
che non possono uscire dal-
la loro abitazione. Questo
{'elenco dei punti vendita:
Casa del parmigiano, ali-
mentari ¢ gastronomia (Sot-
to il Salone), Dcspar Market

Piovese), alimentari e pani-
ficio Michelotto (via Bem-
bo) tti di Padova; alimen-
tari, frutta-verdura e gastro-
nomia Bettin (via IV No-
vembre, Abano Terme); ali-
mentari e frutta-verdura Re-
gnoli (via Malachin, Aba-
no); alimentari e frutta-ver-
dura Ghiraldo (via delle
Terme, Abano), Lazzarini

(via Polo, Mestrino); ali-
mentari ¢ frutta-verdura Da-
nese (via S.Zeno, Monta-
gnana), Al Bottegon Market
(viale Camerini, Piazzola
sul Brenta), frutta e verdura
Testa Luciano (via Marconi,
Piazzola sul Brenta), super-
mercato Fipex Maxi (via
della Vittoria, Piombino
Dese), gastronomia Borgato
Sandra Alimentari (piazza

(via L ie
drogheria i (p.le

Supermercato (via Battist,
Albi Y ali i
frutt: Au e

v bre, Sant'Angelo

Mazzini); alimentari, frutta-
verdura ¢ drogheria Eland
(Via dei Tadi e via Chiesa-
nuova), Fantin Market (via

miz L.P. Alimentari ¢ non
solo (via Molino, Fontani-
va); frutta-verdura ed enote-
ca Padova Pia Ortofrutta

di Piove), ie¢ ga-
stronomia Le Tre Delizie
(via Roma, Terrassa Pado-
vana), alimentari Pavanello
{via S.Daniele, Torreglia).

Gestione
del credito

General Credit proponc agli
associati a titolo gratuite
servizi di gestione del cre-
dito, affiancandosi agli at-

tuali servizi legali dell’A-
scom, relativamente a inso-
luti e tempistiche d'incasso.
Info 049/714026.

Infortunistica
in generale

Un servizio di consulenza
con I"Utficio Paghe dell’A-
scom & stato attivato dal
Centro Servizi di vano Na-

lesso (Galleria Scrovegni 7,
Padova - tel. 049/661336)
per il recupero danni mate-
riali ¢ fisici da infortuni.

producono risultati de-
tivi. Inoltre occorre, in
> di emergenza, poten-
e il trasporto pubblico,
1olare 'uso del metano
interventi appropriati,
rvenire nei centri abita-
nelle periferic contro
ro che non rispettano
1orme europee anti-in-
namento.

Gianfranco Chiesa
sidente Ascom Padova

Contributi per
Vattivita turistica

Entro il 15 settembre & pos-
sibile richicderc i contributi
regionali per “Ricettivita ¢
strutturc a supporto dell'at-

tivitd turistica”. Sono inte-
ressati & comuni di Baone,
Cervarese 5.E., Cinto E.,
Lozzo A., Rovolon ¢ Vo'.

Ristoratori di
Arqua Petrarca

Per il VII centenario della
nascita del Petrarca i risto-
ratori di Arqud, in collabo-
razione con il Comune,

hanno organizzato alcune
riuscite serate di gala e in-
contri di degustazione;
chiusura il 16 scttembre.

Pronto soccorso
in azienda

E’ stato prorogato di sei
mest (dal 3 agosto 2004)
P’obbligo per le aziende di
ottemperare alle disposizio-

sposizione fino al 5 settembre
COMMERCIO CONSEL

(o]

Neli'ambito della tradizio-
nale Fiera di S. Agostino, i
commercianti delia delega-
zione Ascom di Conselve
organizzano, con la colia-
borazione ed il contributo
della CCIAA di Padova ¢
det Comune di Consclve
una esposizione-mercato
(tensostruttura nel Prato
comunale) che si chiuderd
il 5 sestembre.

1 commercianti che que-
st'anno prendono parte al-
I'Esposizione sono: LINEA
UFFICIO di CARLINI -

VANO
ARREDOLIVATO di OLI-
VATO - BRUNELLO PE-
TITTI - MARTIN MAF-
FEO - TOFFANO LEO-
POLDO - EL CAR Sil di
MORETTI - BOUTIQUE
det MOBILE di GIORDA-
NI - B.F. ANTIFURTI di
BULBARELLA - CICLO
TIME di TURETTA -
VOLPIN GIORGIO -
FERRAMENTA MILAN
di MILAN SANDRO.

La mostra ¢ aperta dallc 17
alle 23.30 ¢ nelle feste an-
che alla mattina (9-13).

ni in materia di pronto soc-
corso. Per I’adeguamento
alla normativa ¢’¢ tempo
fino al 3 febbraio 200S.

A ottobre il via al

LA LAUREA

Presso I"Universita di Padova partira in ottobre il nuo-~

vo Corso di laurea triennale di primo livetio in Otti

Corso triennale

IN OTTICA

ac

Optometria, it primo nel Nordest. Verra attivato dalla

Facolta di Scienze matematiche, fisiche ¢ naturali

ra-

zie alla convenzione siglata tra Universita ¢ Camera di
Commercio di Padova in collaborazione con la Fede-

rottica ¢ 1’ Assopto di Padova.

“Si tratta di un traguardo molto importante e voluto
dalla nostra categoria - sottolinea il presidente degli ot-
tici dell’ Ascom Alcide Tonetto - ed ¢ fondamentale la

nostra panecipazionc in quan:

to sard Assopto-Ascorn di

Padova, tramite acaordz con aziende del settore, a For-

nire le istiche per 1a predi ne

dei lab ididnttici profe

il Corw di laurea

consentira di formare ﬁgure
mente potranno confrontarsi

resto del mondo e fornire una risposta alle richiesta™.

di alto livello che final-
con le realtd esistentiinel

2.

Inaugurato un nuovo punto vendita

RUBANO: LA

DEI PIZZEGHELLO

All'inaugurazione del su-
permarket Pizzeghello a
Rubano - un nuovo punto
vendita gestito da-un vec-
chio associato Ascom -
sono intervenute persona-
litd e dirigenti defl’ Asso-
ciazione. Nelle foto, An-
tonio Mason e Walter

Violato insieme a Renato
Pizzzeghello ¢ ai figliEn-
rico e Filippo. Il punto
vendita oltre agli alimen-
tari tradizionali offre ban-
chi di gastronomia, pro-
dotti deperibili e macelle-
ria, punta suf prodotri di
qualita, dimostrando iche
anche in tempi difficili
Pimpegno ¢ la professio-
nalita consentono di muo-
versi sul mercato. La sor-
presa ¢ venuta dai giova-
ni; si & infatti constatato
che sono proprio i figli
dell’imprenditore adiim-
pegnarsi ¢ a credere nel-
Poperazione, una vera
scommessa sul futurg dei
negozi con caratteristiche

di questo genere.

PR
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cianti,
la ¢ Media

e Franco Schiavon,
del Panificio Ponte-
li Padova, hanno in-
uto i giovanissimi

ospiti del reparto pediatrico
delf S.Antonio

Le aspettative dall'operazione-saldi che si concludera il 31 agosto

DALLE VENDITE A PREZZO SCONTAT

UN PO’ DI OSSIGENO PER IL COMMER(

Dal 15 luglic & apenta la
stagione dei saidi estivi
che si chiudera it 31 ago-
sto. La data ufficiale era
quella, ma ci sono state
anche questanno diver-
genze sulle modalitd di
vendita. Anche a Padova,
come in tutlo il Veneto,
sono iniziati con largo an-
ticipo gli sconti “non uffi-
ciali", Si tratla dei consue-
i "escamotage” che non
mancano di suscitare po-
lemiche, in altesa che la
Regiane provveda ad am-
pliare il periodo dei saldi
La Confcommercio del
Venelo ha chiesto alla Re-
gione di rivedere le norme
relative alle vendite scon-
tate perché le norme non
sono del tutto chiare. In
soslanza si consentono le
svendite per rinnovo ne-
gozio, ma senza precisare
i dettagli, it che lascia spi-
ragli per comportamenti
non limpidi da parte dei
furbi.

La stagione non & stata
favorevole e dunque c'é¢
abbondanza di merce da
porre in vendita. L'invito
dellAscom & quello di te-
nere comportamenti ri-
spettosi delle leggi e di
stare alle regole del gioco.
| commercianti anche con
i saldi intendono garantire
il consumatore con un de-
calogo al quale i negozi
devono attenersi. Sono
saldi di "capi freschi”, e la
scelta @ pitl ampia che nel
passato, complici una pri-
mavera piovosa e un'esta-
te arivata in rtardo; le
stagioni anomale, in que-
sto 2004, producono infat-
ti diverse rimanenze. Con
i saldi si spera di uscire
dalla crisi che ommai va
avanti dal 2001, legata al
calo di consurni generaliz-
zato, che ha colpita in
modo i la vendi-

del fatturato che negli ulti-
mi tempi & stato tra it 20 ©
it 30 per cento rispetio al
passato pil recente. Que-~
sta crisi & stata accentua-
ta anche dalla notevole di-
minuzione di turisti statu-
nitensi e tedeschi, con
grave danno per gii eser-
cizi commerciali del centro
storico.

La Confcommercio ha dif-
fuso una specie di vade-
mecum a beneficio degli
oparatori commarciali. Si
tratta di cinque regole
deontologiche ben chiare
a tutli gii iscritti battezzate
"Saldi garan accettare
le carte di credito e il ban-
comat per il pagamento;
sostituire, in caso di vizi o
difetti, il prodotto venduto;
far provare i capi acqui-
stali; dare preventiva in-
formazione di eventuali ri-

ta di calzature e capi di
vestiario. La necessitd di
far cassa & dovuta al calo

o

del capo acquistato;
esporre il materiale infor-
mativo sui saldi.

IN PIAZZA CAVOUR | TAGLIANDI
PER LA SCELTA DEI VINCITORI

It Premio del fibraio "Ciitd
di Padova” viene celgbra-
to anche quest'annc in
maniera significativa. |l
Comilato organizzatore
della manifestazione del-
FALl Ascom ha messo a
punto un calendaric che
prevede concerti @ incontri
con autori importanti in
collaborazione con il Caffé
Pedrocchi. i Premio - che
& destinato a quegli autori
che hanna suscitato parti-
colare interesse nei fettori
- pud contare sul patroci-
nio e la collaborazione det
Comune (Assessorati alia

Llincontro Ascom di ap-

mastrando loro come si fa
1 pane e aiutandoli a ci-

sul nuovo
codice della privacy si &
svolto con successo nelta

L RISPARMIO IN CARTOLERIA
‘ON IL CORREDO “SCUOLAKIT”

lerazione Nazionale
ai della Confcom-
» ha programmato
iziativa i

gomma per cancetlare,
temperino, colori e penna-
relli, 1 quademo maxi a ri-

cansumator sui prezzi di
vendita al pubblico.
L'organizzazione ed il co-

akit” realizzata con
sborazione degli al-
Jgetti della Filiera
ierciale della  carto-
a campagna promo-
2 & chiama "Rispar-
carfoleria”.

edo scolastico cal-
o viene identificata
me Scuolakit (per le
ntari contiene: Zzai-
ario, astuccio a 2ip
sto di penna, matita,

e, 1 q maxi a
quadretti, 1 quademo ad
anelfi). Liniziativa intende
valonizzare il ruclo del car-
toiaio; dimostrare che in
cartoleria si vendono tutti
prodotti di qualitd “non
griffati”, a prezzo control-
lato; contrastare Ja con-
correnza della grande dis-
tribuzione e difendere la
categoria  dagli attacchi
ingiustificati dei media e
delle organizzazioni dei

dellinteres-
sante iniziativa & affidata
ad una commissione che
per il Veneto fa riferimento
a Francesca Pasin di Pa-
dova, vice presidente Sin-
dacato Cartolai dell'A-
scom (informazioni tel.
049/8750691); e-mait:

Cultura e al Commercio) &
delta Provincia di Padova,
della Camera di Commer-
cio, delia Banca di Credito
Cooperativo di Piove di
Sacco. Uno speciale co-
mitato ha proposto tre cin-
quine per narrativa, saggi-
stica, giovani; i lettori poi
saranno invitati ad espri-
mere le loro preferenze
per mezzo di tagliandi dis-
ponibili presso il tradizio-
nale Libro-tenda di piazza
Cavour e concorreranno a

determinare i vincitori del-
le sezioni.
Tra gli eventi culturali figu-

sala convegni della Fede-
razions veneta delle Ban-
che di credito cooperativo
di via Longhin a Padova.

Liniziativa era rivolta alle
ditte associate al fine di ri-
spondere concretamente
alle richieste di informa-
zione riguardanti I'applica-
zione della racente nor-
mativa sulla privacy, il cui
documento  programmati-
co prevedeva una sca-
denza al 30 giugno, poi
prorogata a fine dicembre.
La legge individua adem-
pimenti & procedure ge-
slionali per garantire la si-
curezza minima dei dati
persanali allinterno delle
aziende che, entro il 31 di-
cembre 2004 dovranno

it
L'Ascom di Padova ha at-
tivato un servizio per forni-
re informazioni e assisten-
za (049/8209773).

un DPS, do-

rano gli incontri del mer-
coledi con Roberto Vec-

chioni, Raffaele Crovi,

Giancarlc Marinelli, Mas-
simo Carlotto, Edoardo

Pittalis e Giorgio Celli.

Tanta la musica in calen-
dario, da quella dei gruppi
vocali {if martedi) al jazz
(giovedi), al caffé concerto
(venerdi) e al grande
swing (sabato). N

Le manifestazioni - curate
dal’Associazione cultura-
le Miles ~ si svolgono la
sera in Piazzetta Pedroc-
chi o in alternativa allin-
terno del Caffé.

Successo
CORSI PER
GLI OTTICI

1l sindacato oftici opto-
metristi della provincia di
Padova "Assopto” ha
svolto nelle setlimane
scorse un'intensa attivita
culminata negli incontri di
aggiornamento profes-
sionale organizzati dalla
sezione culturale. Nel
corso di due cicli di lezio-
ne (necessari per far
fronte al gran numero di
richieste pervenute ail'or-
ganizzazione) sono state
affrontate fe varie proble-
matiche legate ai difetti
visivi @ alia loro correzios
ne. In particolare sono
state affrontats le proble-
matiche del’ i

Mons. Mat

E’ ancora vivissima Ie-
co suscitata dalla visita
dell*Arcivescovo di Pa-
dova all'Ascom, avvenu-
1a in un clima di grande
cordialitd. Mons. Mat-
tiazzo & stato accolto dal
Presidente Gianfranco
Chiesa che ha sottolinea-

zzo favorevole al

poso

LLA SEDE DELL’A

to come la crisi econo-
mica mondiale ¢ Pav-
vento della grande dis

buzione abbiano radical-
mente cambiato il mon-
do del commercio pado-
vano mettendolo in crisi.
1l Vescovo ha affrontato
i temi del lavoro ¢ della

qualita delle
particalare, §
to favorevol
settimanale ¢
tori ¢ dei lor
tori, in quat
mente in lir
visione crit
vita e dellas

e
degli aspetti relazionali
nelf'analisi visiva e sono
state fomite abilita ma-
nuali, tecniche e pratiche

in tema di
dei test optometrici. Per
tali incontri i Si::iacala
adferente allAscorh si &
avvalso defia collabora-
zione di docenti ottici op-
tometristi. il prasidente
del sindacato Alcide To-
netto ha evidenziato la
soddisfazione di tutti per
I'assidua @ numerosa

ggior-

par 2 ha

nare ogni anno antro it 31
marzo.

pr ulteriori
iniziative per 'autunno.

Denuncia U'Ascom di Padova infor-  quelli che p

ma che entro il 2 agostoi  percepire ¢

del redditi lavorator autonomi titdlerr  mancata di

di pensione debbono di- comporta pe

l“’lllps chiarare alliNPS i redditi  ni. Gli interes
da lavoro autonomo don-  rivolgersi all

seguiti nel 2003 nonché  cio Tributaric

Tutto Wvoro  UnCdromeunDvdsula 1, tabsle, |

normativa relativa al lavo-  giurispruden:

In Cd-rom 0 & in distribuzione aqura  Informazioni

e Dvd di Indicitalia. Vi sono gon-  cic Paghe dt

tenuti scadenzari, conlrat-  dova, Piazza

Gmiom lo gratuito per propome  matiche sugl

servizi di gestione del cre-  tempistiche

del credito dito, affiancandosi agli at-  L'azienda op
tuali servizi legali dellAs-  nel mercato

La General Credit si & sociazione, per dare una  Crediti dal '9

messa a disposizione de-  reale ed economica possi-  Padova in vi
gli associali Ascom a fito-  bilita di ndurre le proble~  Info 049/714

Assistenza attivato un servizio CAT  sizione nel f

(Centro Assistenza Tecni-  tica professi

tecnica per ca) refativo al controllo,  riservatezza

le aziende gestione e marketing. Informazioni

Consulenti esperti, qualifi-  scom (tel 04

L'Ascom di Padova infor-  cati ed operativi da anni  su www.as
ma di aver ulteriormente  sul mercato sono a dispo-  info@ascom
INAIL per la messi a disposizione dal-  lavoro. | fi
PINAIL al fine di adeguare  sono a tass

prevenzione i svuture e rorganizza.  corre preser
zione delle piccole e me-  da entro il 2

Finanziamenti agevolati  die imprese aila normativa  Informazior
per la prevenzione sono  di sicurezza e igiene! del  sede Inail di
Infortunistica Un senizio di consulenza  (Galteria Ser
1 rt le con 'Ufficio Paghe Ascom  dova - tel. 04
n genera & stato attivato dal Centro il recupero ¢
Servizi di Ivano Nalgsso e fisici da inf

11 nuovo integrativa. inoltre & previ-  vati grazie ¢
sta una tantum complessi- ne del pre:

contratto del . is00eur. Confcamme
i L Bille. E' st

comm sard erogalo in quattro  nella sostar
tranche: 35 euro da luglio  della legge

L'accordo per il rinnovo 2004, 37 euro da dicem- mercato (_1el
del contratto del commar-  bre 2004, 23 euro dd lu-  perd previsic
cio prevede un aumento  glio 2005 e 30 euro da  cantratti a t
medio a regime, per il pe-  settembre 2006, mentre quelli_imenn
riodo 2003-2006, di 125  I'una tantum sard erogata  attivita avrar
euro oltre ai 14 gid eroga-  per 250 euro a luglio 2004  ita, alfnenu
1 in busta paga e oftra @ e per 150 euro a gennaio  di ulilizzare
8,50 euro per I'assistenza  2005. Alfa firma si & arr-  termine sen:



<
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Una recente indagine Aipark/Confcommercio indica nel 20 per cento il numero dei
cittadini che ritengono sufficienti gli attuali parcheggi in centro; il 40 per cento invece non
ritiene comoda la posizione degli attuali parcheggi centrali e addirittura 1’80 per cento
vorrebbe modeme e capaci strutture in centro per avere la possibilita di passeggiare e fare
shopping. ‘
“Quindi non sono soltanto i commercianti a volere i parcheggi — sottolinea Giulio Ragazz,
delegato Ascom del quartiere Centro, a proposito del problema posto da alcuni
comitati cittadini - ma la stragrande maggioranza di coloro che intendono vivere la citta
ed anche delle migliaia di turisti altrimenti persi per strada proprio a causa
dell’impossibilita di entrare a Padova. Concordo con le associazioni che occorre discutere i
problemi legati alla sosta, ma ritengo che bresciani, veronesi, trentini, bellunesi (gli abitanti
delle citta del Nordest che dispongono di comodi parcheggi sotterranei) non si sono mai
scagliati con tanta irruenza contro una categoria che chiede di poter lavorare”.

Tl Coordinamento dei rappresentanti Ascom di Quartiere ha ribadito in questi anni
con forza la necessita di rilanciare un settore in difficolta, proponendo
all Amministrazione comunale di Padova alcuni interventi prioritari. In primo piano
la richiesta all’ Amministrazione comunale di perseguire il piano per la creazione di
parcheggi a corona che siano funzionali e facilmente raggiungibili dai clienti. Il
commercio infatti ha bisogno, se vuole sostenere la concorrenza dei centri
commerciali, di soluzioni rapide e razionali.

Il risparmio in cartoleria
con il corredo “Scuolakit”

La Federazione Nazionale Cartolai della Confcommercio ha programmato una
iniziativa denominata "Scuolakit" realizzata con la collaborazione degli altri soggetti
della Filiera Commerciale della cartoleria; la campagna promozionale ¢ chiamata
“Risparmio in cartoleria”. Il corredo scolastico calmierato viene identificato dal
nome Scuolakit (per le elementari contiene: zaino, diario, astuccio a zip completo di
penna, matita, gomma per cancellare, temperino, colori e pennarelli, 1 quademno
maxi a righe, 1 quaderno maxi a quadretti, 1 quaderno ad anelli). L’iniziativa
intende valorizzare il ruolo del cartolaio sul mercato; dimostrare che in cartoleria si
vendono tutti prodotti di qualita "non griffati", a prezzo controllato; contrastare la
concorrenza della grande distribuzione e difendere la categoria dagli attacchi
ingiustificati dei media e delle organizzazioni dei consumatori sui prezzi di vendita
al pubblico. L'organizzazione ed il coordinamento dell'interessante iniziativa ¢
affidata ad una commissione che per il Veneto fa riferimento a Francesca Pasin di
Padova, vice presidente Sindacato Cartolai dell’Ascom.



