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il giornale

del cartolaio

Un kit di tutto risparmio

Per il secondo anno consecutivo
"Scuola Kit". In un certo senso una
to esce dai confini regionali del

Zionale

' 4 cuola Kit", un pro-
Sgi:mr della Federcar-
tolai: la prima cam-
pagna naziomnale organizzata
dalla Federazione per combat-
tere la Grande Distribuzione
grazie alla quale le Cartolerie
fradizionali avranno la possibi-
lita di offrire alla clientela un
Kit per la scuola ad un prezzn
calmierato di 25,00 euro al
pubblico, Ne abbiamo parlato
con Ugo Margini, presidente
| Federcartolai.

Perché la campagna “Scunla
Ki?

Per controbatiere le solite cam-
pagne del mese di agosto @ per
dimostrare che chi vuole pui
dcquistare anche nelle cartole-
rie tradizionali ad un buon
prezzo, senga doversi rivolgere
necessariamente al grande ma-
gazzino. Per fare entrare nel
negogio pid clientela, incurio-
gita dall’iniziativa promossa
dalla Federcanolal ¢, non ulii-
mn, per iniziare a rivalutare
Pimmagine della canoleria tra-
fizionale sui mass-media nei
confronti del pubblico.

i cosa si compone lo “Scuo-
la Kit'?

Abbiamo, ovviamenie, pensato
@ pilr pacchetti a seconda del-
Petd e del grado di scoola fre
guentato dall’alunno.

Sscuola Kit" per le scuole ele
mentari contiene: zaino, dia-
fip, astuecio a zp completo di

B Ugo Margini
e denie di Federcariolal

penna, matita. gomma per
cancellare, temperinag, colori e
pennarelli, un quaderno maxi
4 rghe, un quaderno maxi a
quadretti, un quaderno ad
anelli, “Scuola Kit" per le
scucle medie contiene: zaino,
diario, astuccio a bustina con
penna e matita, rubrca, com
passo, riga, due squadre, due
(uaderni maxi a righe e due a
quadretti. “Scuola Kit" per le
scucle superior contiene; zai-
no, diario, astuccio COMprensi-
vo di matita, penna, gomma
per cancellare & tempera mati-
e, quattro quaderni maxi (due
a righe e due a quadretti).

Come pud, in lermini pratici,
il eartolaio comporre lo
“Scuola Kit™?

Il cartalaio pud scegliere di
comporsl personalmente |l Kit
o trovarlo preconfezionaio ad

. la Federazione Nazionale Cartolai, lancia I'iniziativa
prima assoluta perché per la prima voita il proget-
Lazio, come fu I'anno scorso, e diventa campagna na-

un prezzo base di 16,00 Eum
piir TVA prezso | distributori
che hanno aderito al progetto
della Federcartolai,

Un‘operazione inleressante
che ha bisogno di essere por-
lata a conoscenya del grande
pubblico. ..

La campagna ha fld avuoo il
patracinio dellUnione Genitori
taliana ed & stata supportata
per due seltimane da spot ra-
diofonici diffusi tramite un
network nazionale, con il qua-
le abbiamo coordinaio il mes-
sagglo promozionale, ¢ da una
conferenza stampa con i me-
dia nazionali che si & tenuta lo
soOrso mese di agosto.

E a livello locale come & stalo
pubblivizzate “Scuola Kil"?

Federcariolai ha messo a di-
sposizione delle ASCOM terrdi-
toriali in file contente il mani-
festo dell'iniziativa che ogni
Ascom ha potuto stampare e
personalizzare. Federcartolad

La seconda volta di Scuola Kit

La campagna Scunla Wit era g slata organizzata I'anno scorsn, n
via sperimentale, a Rama @ Provecis do Assocart-Roma -
Associazione Cartolerie di Roma e Prowineia e, visty il successa,
questanna si replica. Tra i vari strument i promazions ¢'é # portsle
chie, per incrementare e vendite melle canolere, sam sintiurato
due distirti aree: Area Scunla Corvenienza; dove i clientl inerrausl
potranno individuars | negod dove acquistare gl Scudla Kita
trovare afte offerte vantaggiose per gl acquisti scolastici o Aras
Scuols Gualita; dove | clisnt inkermaut potranno indwiduase |
prodott scolesticl tradizionalments venduti in caraleria.

ha inolire messo a disposizios
ne dei cartolai aderenti la loe
candina che pud cssere scar:
cata dai siti web sopra descrin
e personalizzata. E' stalo poi
possibile pubblicizzare I'inisa
tiva tramite conferenze stampa
locali indette dai Gruppd Cano-
lai Provinciall, con la pessibi:
litd del patrocinio deghi Asses:
sori Comumnali del territorio.

Qual & il fattore chiave di
succes=o di questa intziatival
La campagna intrapresa da Fe
dercartolai, studiata per rivilis
tare il moolo della canoleria di-
fendendola ||.1||-;' proteste d.qi
consumatoeri per il = cano-preg-
Zi" usualmente paventato dal
mass media ne! mese di ago
sto. necessita della collabors
zione di il | Gruppd Cartolal
Provinciali a dimostrazione
della nostra coesione ed inolire
pui essere un valido strumens
1o per avvicinare quelle carlo-
lerie che non conoscono il sk
slerna confcommercio, ]
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