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IL PROGETTO SCUOLA-KIT

di Federcartolai

Sperimentato con successo lo scorso anng d Roma

& Milana, il progetto Scucla-Kit & fiproposio quest’anng

da Federcartolai su seala nazionale. Obielivo: dimosane

¢l consumator e al mass-media che ka vera convenlenza
abita in carelenia, al lonco degll alfascinant prodoti griffati

he cos'e eattarnente Scuola-

Kit? Lo spiega a Cartoshow

nell'snimato convegne del 23
magiio Luigi D' Marmo, peosidente di
Assocert-Roma (una delle associzioni
provicciali che cormpongono ka Fede-
raticong rzionale dei Cartoki): si trat-
in i uma propasta che [a Federazione
laneia s livello nazionale, che il pub-
bico taocherd eon mana a partire dal-
b meth del prossimo agosto e che si
realizzn sulks seorta dol suceesso otte-
rauto | seorso anno nelie citth-pilota
di Roma e Milano, Seuola-Kit & un'i-
nizEathva pramazionale di webmarke-
ling, promossa da Federcartolai ¢
Uniane ftaliana Genitori, e realimata
in eollshorazions con tutts I filiers.
Coimvnlge quindi, altre ai cartolai, for-
it prirnan come produtlar, distri-
bustori esclusivi, importaton, frarchi-
sor & i distributori tervitoriali, dai
grossisti alle catene commerciali fino
af gruppi d'acquizsto, L'obiettivo &
chlare: accrescere lattenzione dej
consumaton ned confranti dei carto-
Ini, apmentare il fusso di pubblico - e
quirkdi di vendite - nei negoe di car-
tederta puntando anche sul coinvedgs-
mento dei clienti indernauti, Mo so-
ke nel mirino ' infatti anche il frte

desiderio di contrastare la conciveren-
a dells grande distribuzione nel ma-
menio dell apertura dell'anno scola-
stied, appanendo armi efficact come
la riaffermazione del ruolo dell car
Loderia tradizionale in termini di ser
vizd al cliente, assistenza guidala agli
scquisti, offerta qualificata e selézio-
nata i prodotti scunla o un prezzo
comitrallatn,

CORREDO BASE

A PREZED FISSO

Linizatnva consiste nella vendita nel-
|e cartolerie aderenti al progesto di

umn asortimento base di prodott per
b seunda - Zxina, diarie, astuccio pie-
nie, quasderni; ece. - che viene com-
posto & personalizzato dal cartolais.
[n funzione delle diverse esigenze, il
kit si decling in tre varianti per gli
studenti i elementari, medie ¢ sups:-
rign], invariahilmente al vantagiose
prezzo al pubblico di 35 curo. Iva in-
cluss, & fromte & un costo per il car-
tesdaio che nom va oftre | 16 eum,
Maturalmente Seusla- Rit conticre
serlo prodotti di quality; &i norma
nan griffati & pirivi della riproduione
di personagyi, garantiti dal marchio
i quuilith della Fedevazione Naziona-
e Cartolal,

COINVOLTI TUTTL L 30GGETT]
DELLA FILIERA

Base di partenza per rendere operati
wor il progetto Scuola-Kit & b regi
slraziome al portabe www.cartalerial-
takia.it: al suo interno, sans presenti
duee aree riservate — formilor e distri-
huton, rvenditori al pubhlics — acce

denido alle qu-'I-|I oM categoria pua
izsufruire gratuitamente di una serie
di servizi. [ fornitori primari_ per
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ditiri § prodotti da acquistare per for-
mave Vassortimento Scoola-Kit da
vendere nel negnzio, segnalando an-
chse dove approveigionasss: ma amche
pubblcizzare i propri prodidti inseri-
ti nelbs Sevala-Kit ai cienti frbemau-
1i, edencando | panti vendila auboriz-
2ot alla distribuzione, T grossiet da
parte lors pozsans interloguire con
cartalarie e carlolibrere facenda co-

Mella focto a sinistra, gripgo of bamdini
b pacia vt oo stand Mican

noscere | prodotti che dstribuiscon
¢ offrive ai dettaghanti Mopportunity
ifi sEnpare, direliamence dal dio, ke
candine e valantin promosioosi pere
soralizzati, Per i dettaglianti, infine;
il powrtale & wtile ger indivicuare § prow
dotti che compongono o Scuols-KiE
effettuands una ricerca per classi o
per singoli prododt, i anche per e
re abtivits di promozione pressa |
propri clienti, imvitandol 2 registrarst
drotuitnmente per ricevere le mow-

letter di future iniziative,

COMUNICAZIONE MULTIMEINA
Fer dare il massimo della risonanzs
al progettn Scuola-Kit 2 stat proget-
tata un‘attivitd di comunicazione
combinata che affianca alla campas
gna pubklicitaria tradizsomale vweioole
£a da quekidiani, periodici, radio e by
e promazicne pill innovativa b
mite attivita di web marketing, In
tpuiest ultimo caso, alla diffusione di e
mail & newsletber s aggiunge b nav=
gazinne coline Bciliata dalla presen-
2a di un network di porlali tematiel
tralto visthili e facili da individisare
albraverso i pin comund mator di e
Cerca,

UN'ALTERNATIVA POPOLARE
ALLE GRIFFE

Presente al Lo dei relator o' l'a-
norevale [analella Posell) = prisiden=
te dell Unione Ttalinng Cenitori — che
prende [ paroly subito dopo Del Mags
ro per rikadire indubbin ulilith so
cirle di un servizio come quelio fors
mita dal progetto Scuola-Hit. Unfings
statna che. proporendo § prodat bae
s uhili ngli acolan i elementar, mis
die inferiori & superiari & tn preszo
popetare, i i grado df contrxstae
efficacemente li podérmiche sul aress
degli articnli souola che normahmens
1 acoomygagnans 1l rientr seolasli-
oo, Beerudy capire che o' un'aliomss
liva ai proditti di marca pubhfizizzs
Li. Ma Firrportanes di Seoola-Kit, s
comdo Pomorevole, risiede anche ndl
fatto che eostituisce un modn per oi-
valutare [ rpporto del consumatane
cot bl rivenditore di quartiere, sressn
svuotato del suo ruolo, E, menlre
sottolinea la massima disponibilith &
sprogitio da parte dell associazione
nei confronti del progetio, chivde
corLuma provocasione; lauspici che
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presto ci sia uno Scuola-Kit destinato
alla scuola materna, per comprovare
|'esistenza di un‘attenzione a tutti gli
ordini scolastici. Il presidente della
Federcartolai Ugo Margini faeco a
Donatella Poaselli e insiste sul valore,
in termini di ritorno di immagine, di
| un'iniziativa come quella di Scuola-
Kit, utile nel battage contro il caro-
scuola aperto ogni anno dai media
nel mese di agosto, E che cade a
spraposito, secondo Margdini, vislo
che i prezzi dei prodotti scusla non

aumentano da Lre anni a questa par-
te. “Non & vero - conclude - che in

cartoleria gli articoli sono pit cari. E
vera che sono pit costosi quei pro-
dotti in grado di offrire un valore ag-
giunto piu alto, Ma esistono alterna-
tive valide € piti economiche”/C.A.

The School-Kit
project by
Federcartolai

Wht is the School-Kit project
exactly? The mitiative consists of
selling @ basic persoralized school kit
assartrment (school bag, diary, o fully-
gocessorized pencrl case, evercise
books, elc.) made up by the stationers
participating in the project, The kit
features three versions respectively for
primary schools, secondary schools
and semior seconidary schools, and
they ave all anailoble at the attractive
refail price of 25 Euras. ScuoloKit
oifers of cotrse quiality non-branded
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Nella foto in alto, werkshop
suble aetivith creative,

Nel fato piccola qui sopra, passiggio
davanti allo stand della sociera Mjl

products anfy. The Scunks-Kit
prioject wes suceesilly fested bl
wear in Rome and Ml This year
Federcortolar &5 mfrducmy the
project on & raabiona! Tevel with the
airrt o prowig fo the consmers and
e riass ronendher alike ol
shapping al e stationer & acuafly
good vadue for money, ned fo
affractive hraded products.
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In tema o “franchising in cartadena”, esempio
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