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UN FLOP I'INIZIATIVA CONTRO IL CARO SCUOLA. IN CITTA VENDUTE SOLO POCHE DECINE DI PEZZI
" = ~m ) S a\ . on .
Diario e zaino del Comune piil cari del fai-da-te
11 kit scolastico offerto da ;
Albertini a 20 euro non -

conviene. Si risparmia
di piu al supermercato

I s ArIANNA GIUNT)

MILANG - Un flopilkitperla
scuola:a Milano il numero
degli zainetti venduti non
arriva a quindici. E questo
il primo bilancio, stilato
dai cartolai, dell’iniziativa
per vincere il caro-scuola
tanto propagandatada Co-
mune, Confcommercio e
Federcartolai. Venti euro
per uno zainetto com-
prensivo didue
quaderni, due
raccoglitori
per fogli e un
astuccio ~  di
pennarelli.
Il prezzo, in
effetti, non &
dei pit com-
petitivi. Anzi, facendoun
Firo per le cartolerie mi-
anesi ci si accorge che &
persino pit facile rispar-
miare sugli accessori
scolastici creandoun “kit
fai-da-te” piuttosto che

- acquistare quello giabel-

lo e confezionato propo-
sto dall’Assocart.

Il prezzo di un quader-
none nelle cartolerie am-
brosiane oscilla infacti tra
1 e 2 euro mentre quello
massimo di un raccogli-
tore per foglinon supera i
3. Lo zainetto & sicura-
mente V'articolo piu di-

spendioso, ce ne sono al- .

cunichearrivano a costa-
re persino 50 euro, mari-
nunciando alla marca, lo

sipudacquistareanchea9
euro. Lastuccio infine
non supera 1,60 euro.
Mettendo insieme astuc-
ci, quaderni e pennarelli
dai prezzi medio-bassi in
vendita nelle varie carto-
lerie, quindj, il risparmio
-va dai 2 euro in su. E, in-
fatti, le cinque cartolerie

milanesi convenzionate
con I’Assocart, ammetto-

* no di non aver certo fatto

affari  d'oro:
«Ne abbiamo
venduti po-
chissimi», ri-
vela il com-
messo di una
noto centro
commerciale,
«in compenso
pero I'idea & stata copiata
da molti genitori nonché
da noi cartolai: abbiamo
messo insieme zainetti,
pennarelli e quadernoni
di marche dai prezzi me-
dio-bassi e il kit per la
scuola ce lo siamo fatti da
soli. A prezzo molto piu
modico».

C’¢ poi un fatto. Il pac-
chetto scontato proposto
dall’assessorato al Com-
mercio di Milano e dalle
altrigrandi cittdnon con-
vince per primi i bambi-
ni. Difficile, infatti, in-
contrare unragazzino che
curiosando tra gli scaffali
di una cartoleria pieni
zeppi di articoli per la

scuola invitanti e colorati

sappia rinunciare allo
zainetto del Supereroe di
turno perunoche al mas-
simo varia di tonmalita.
Nero, per i ragazzini pit
sobri. Blu, per gli amanti
del colore. Sai che scelta.
Sara per questo che nel-
le cartolerie, ad acquista-
re lo zaino, incontri'solo
qualche genitore. «Hoas-
sistito alle proteste di al-
cuni bambini che si rifiu-

tavano di ricevere come

regalo il kit-scnola», rac-
conta divertito un com-
messo. «E le mamme,

I piccoli vogliono,
perd, i pits

CONFCOMMERCIO

costosidiaridi
Winnie the Pooh

convinte chel’offerta fos-
se di prezzo piu che van-
taggioso, hanno accom-
pagnato a casa il figlio per
non sentire la lagna e poi
glielo hanno comprato
ugualmente».

La strategia adottata in-
fattidai pochigenitorise-

“dottidalkitrisparmioper

farlo accettare ai piccoli
sembrerebbe quella di fa-
Te trovare a casa il pacco-
sorpresa al prolprio baby-
studente. Con la speranza
che il piccolo non faccia
troppi capricci perché il

vicino di banco sfoggia
proprio quello, colora-
tissimo e alla moda, di
Winnie the Pooh o della
Caricadei 101.

La  Confcommericio -

nonché la Federcartolai
continuano pero a difen-
derel'iniziativa aspada. A
.parte i rivenditori, infat-
ti, € difficile avere dati uf-
ficiali sulle vendite. Nella
maggior partedei casi, in-
farti, siglissa: «Noinonne
sappiamo nulla, per i dati
dovete chiamare l'asses-
sorato al Commercio», @




