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Scuola I'Adoc critica la vendita dei kit per alunni e studenti a 25 euro

Il prezzo fisso non piace a tutti
“Si risparmia di piti acquistando gli wltimi giorms”

Lo scuola kit

Eedercarta!ai propeng il “éorreds scolastico” cempleta al prezzo di 25 euro. Che cosa contiene fo "Seuola kit”
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@ 2 evidenziatori, oppure ! # 7 evidenziatori oppure ? Kt iaf i
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PERUGIA - “Federcartolai pro-
muove i prodotti dei suoi asso-
ciati con un marchio di certifi-
cazione del risparmio autopro-
dotto e autocertificato. Non c'e
che dire, quando ¢'é bisogno di
chiarezza le imprese sono sem-
pre disponibili a confondere il
consumatore”. Si legge questo
in una nota rilasciata dall'Adoc
- associazione che lega Intesa-
consumatori con Codacons,
Adusbef e Federconsumatori -
in riferimento all'iniziativa di
mettere in commercio vari kit
scuola personalizzati. Il corre-
do, che potra costare fino a 25
euro (anche se, sulla base di ac-
cordi con i distributori locali,
in alcune province il prezzo po-
trebbe essere inferiore), si ri-
volge agli studenti delle scuole
di ogni ordine e grado, con
qualche opportuna variazione
nell'offerta dei materiali di
cancelleria. “Nella stessa gior-
nata abbiamo 'offerta di due
pacchetti concorrenti che si
scontrano sul mercato: una nei
supermercati ed una nelle car-
tolerie. Apparentemente i pro-

dotti potranno pure essere van-
taggiosi, ma come si fa a saper-
lo davvero?”. Il dubbio & di
Carlo Pileri, presidente dell'’A-
doc. "Vorremmo sapere - conti-
nua Pileri - quali livelli di
uniformita ci sono in queste of-
ferte, chi garantisce sulla qua-
lita e quali sono i margini di
questa operazione. A occhio e
croce, sembra di assistere al-
l'ennesima trovata pubblicita-
ria che le imprese presentano
in favore dei consumatori, ma
che in realtd & puro commer-
cio, probabilmente neanche a
buon mercato, visto che le of-
ferte oscillano tra 9 e 25 euro”.
Adoc chiede di conseguenza
una maggiore trasparenza e la
certificazione delle iniziative in
favore dei consumatori: “Le
stesse imprese devono comin-
ciare a comprendere che, per
fare chiarezza, dovrebbero tro-
vare almeno una forma di cer-
tificazione con chi & legittimato
a farlo per legge, vale a dire le
associazioni dei consumatori
riconosciute dallo Stato e legit-
timate dalla legge 281 del 98.
Altre scorciatoie fanno solo

ASSOCIAZIONI

confusione e ingenerano il so-
spetto che dietro tutto questo
fiorire di iniziative estempora-
nee ci sia solo la volonta di
continuare a far soldi senza ga-
rantire nulla a nessuno”. Anche
i consumatori offrono i loro
suggerimenti per risparmiare,
e consigliano di acquistare i
prodotti a ridosso dell'apertura
delle scuole: “In realta non si
deve comprare nulla adesso.
Bisogna cercare di aspettare il
pilt possibile, perché i prezzi si
abbasseranno in coincidenza
con l'inizio delle lezioni”. E'
necessario anche fare selezio-
ne. Infatti, continuano i consu-
matori, “bisogna stilare una li-
sta delle necessita reali dei ra-
gazzi eliminando le cose super-
flue. In questo modo, si pud ar-
rivare a spendere molto meno
a parita di prodotti. Oppure
spendere qualcosa di piil, ma
di cose veramente necessarie.
11 consiglio, quindi, & quello di
non comprare nulla a scatola
chiusa e di non credere mai al-
le autocertificazioni sospette”.
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